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O que é BRA para os bancá-
rios do Bradesco? A cam-
panha de valorização dos 
funcionários de um dos 
maiores bancos privados 

do Brasil tem essa resposta na ponta de 
língua: contratar mais para melhorar as 
condições de trabalho, fim do Projeto 
Atendimento que obriga a barrar clien-
tes nas portas das agências, plano de 
carreira e de salário com igualdade de 
oportunidades, auxílio-educação para 
todos. E, claro, melhorar a remuneração 
e os planos de saúde e odontológico.

Resumindo em bom português, o 
que é BRA mesmo é respeitar os funcio-
nários, valorizá-los, e é isso que o Sin-
dicato vai cobrar do banco na primeira 
rodada de negociação que vai debater 
as reivindicações específicas.

 A reunião, marcada para quinta-feira 

(16), vai abordar o programa de retorno 
ao trabalho, parcelamento do adianta-
mento de férias e condições de traba-
lho, incluindo o Projeto Atendimento, 
encarteiramento Exclusive e fim do as-
sédio moral e das metas abusivas.

A campanha 
de valorização foi 
lançada em 23 de 
junho e utiliza as 
propagandas do 
banco com o uso 
positivo do “BRA” 
para mostrar aos 
clientes e ao Bra-
desco que valori-

#BRAmesmoé
RespeitarOsTrabalhadores

zar seus trabalhadores também é “tudo 
de BRA”.

Dia Nacional de Luta
 Durante esta quinta-feira, no ato do 

Dia Nacional de Luta, os dirigentes sin-
dicais estarão percorrendo as agências 
do DF, cobrando do banco coisas muito 
simples.

 Para uma empresa que lucrou R$ 
15,4 bilhões em 2014 e nos primeiros 
três meses deste ano já viu seu desem-
penho bater a casa dos R$ 4,274 bi, 
23,1% mais que no mesmo período do 
ano passado, é obrigação ser BRA com 
seus funcionários.

Primeira negociação da campanha específica de 
valorização dos bancários do Bradesco é nesta quinta (16)
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A Campanha de 
Valorização #ago-
raéBANcário tem 
caráter nacional e 
seu principal ob-

jetivo é mobilizar os bancá-
rios do Bradesco, bem como 
pressionar o banco a atender 
as reivindicações específicas 
dos trabalhadores.

A cada ano, o Bradesco au-
menta sua lucratividade. Em 
abril, divulgou seu último ba-
lanço e o lucro líquido alcan-
çado é de R$ 4,274 bilhões no 
primeiro trimestre deste ano, 

ou seja, 23,1% maior do que 
no mesmo período de 2014. 
E mesmo com tanta rentabili-
dade, nos últimos 12 meses o 
banco cortou 4.562 postos de 
trabalho.

Outro problema enfrentado 
pelos trabalhadores é o atual 
Projeto Atendimento, reali-
zado pelo banco e que, na 
contramão de sua propagan-
da, “impede” a entrada dos 
clientes nas agências, impon-
do-lhes as filas de autoatendi-
mento ou a precariedade dos 
correspondentes bancários.

Bancários do Bradesco 
querem valorização

Prejudicados no contato 
com os clientes, os funcioná-
rios ainda são pressionados 
a cumprir metas de vendas, 
muitas vezes abusivas, abor-
dando os poucos clientes se-
lecionados para entrarem na 
agência conforme seu poten-
cial financeiro.

Para o Sindicato, é funda-
mental fortalecer o movi-
mento e intensificar a Cam-
panha para que haja avanços 
nas negociações e o banco 
atenda as reivindicações dos 
trabalhadores.

Tudo de 
BRA é

Parcelamento de férias
Reabilitação  
profissional
Fim do  
assédio moral
Fim das  
metas abusivas
Auxílio-educação
Extensão 
do plano de saúde
Valorização do funcionário 
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